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Comunicar la ciencia es fundamental: una investigación no 
comunicada/publicada es como si no se hubiera hecho



¿ Por qué comunicar la ciencia más allá del ámbito
científico?



Porque es nuestra obligación con la sociedad, que paga nuestra 
investigación

 Una sociedad más formada es más libre, será más difícil que sea engañada y

estará mejor preparada para los retos del futuro, que van a estar condicionados en

buena medida por los avances científicos.



Porque permite dar a conocer nuestro trabajo 

 La divulgación contribuye a que la sociedad conozca mejor lo que hacemos y

comprenda su importancia.



Porque aumenta nuestra visibilidad y reputación 

 Junto al aumento de la visibilidad y el prestigio, tanto personal como de nuestras

instituciones, divulgar ayuda también a cultivar nuestra marca personal.

Hotez PJ (2018). PLoS Biol 16(10): e3000024



Porque es un requisito de las agencias financiadoras

 Tener un plan de comunicación cada vez se tiene más en cuenta en la

evaluación y seguimiento de los proyectos de investigación.



Porque es positivo para nuestros CV

 La difusión cada vez tiene más importancia y cuenta más a la hora de evaluar

los CV de los investigadores (p. ej. sexenio de transferencia).



¿Hace falta realmente un por qué?

 Divulgar es una actividad altamente satisfactoria que nos permite también salir

de nuestra torre de marfil, mejorar nuestras capacidades comunicativas y aprender.



¿Cómo comunicar más allá del ámbito científico?



Utilizando medios de comunicación tradicionales: prensa, TV y radio

 Es fundamental colaborar con las UCC+i de nuestras instituciones, quienes nos

guiarán y ayudarán a sacar notas de prensa y difundirlas entre los medios.



Participando en conferencias, chats y mesas redondas/debates



Creando nuestro propio blog o escribiendo en blogs ya existentes

 Los blogs nos permiten aprovechar todas las posibilidades de la web para

presentar información de una manera atractiva y dinámica.



Utilizando redes sociales (I): Twitter

 Twitter, usado cada vez más por los investigadores, es una herramienta

fantástica de difusión que nos permite interactuar con gente de todo el mundo.



Utilizando redes sociales (I): Twitter

 “We found a strong positive relationship between Twitter activity (i.e., the number

of unique tweets about an article) and number of citations. Twitter activity was a

more important predictor of citation rates than 5-year journal impact factor.

Moreover, Twitter activity was not driven by journal impact factor; the ‘highest-

impact’ journals were not necessarily the most discussed online”.

Peoples BK et al. 2016. PLoS ONE 11: e0166570



Utilizando redes sociales (II): Facebook

 Además de servir como red social, Facebook también nos permite tener un

registro de las tareas que se realizan dentro de un grupo de investigación/proyecto



Utilizando redes sociales (III): Instagram

 Instagram está teniendo un crecimiento exponencial y su uso es recommendable

cuando tenemos buenas fotos/vídeos para compartir.



Utilizando vídeos

 El uso de plataformas como Youtube permite mostrar y diseminar nuestra

investigación a todo el mundo 24/7.



¿Realmente compensa el esfuerzo?



Altmetrics y su creciente importancia

 Por “altmetrics” se conoce a un conjunto de indicadores usados para medir el

impacto de la investigación más allá de las métricas tradicionales utilizadas para

evaluar la producción científica.

 Son indicadores derivados de herramientas de la web social, que se generan a

partir de las interacciones de los usuarios con los materiales generados por los

investigadores.



Altmetrics y su creciente importancia

 Estos indicadores son un buen complemento a otros más tradicionales (como

las citas) y permiten evaluar el impacto de los artículos tras su publicación (la

acumulación de citas lleva tiempo).



Altmetrics y su creciente importancia

 “We found that Attention Score was positively correlated with citation rates.

However, in recent years, we detected increasing media exposure did not relate to

the equivalent citations as in earlier years; signalling a diminishing return on

investment. Citations correlated with journal impact factors up to ∼13, but then

plateaued, demonstrating that maximizing citations does not require publishing in

the highest-impact journals”.

Lamb et al. 2018. PeerJ 6:e4564



Decálogo para iniciarse en la comunicación y divulgación
de los resultados cientícos



Diez consejos para divulgar de forma efectiva

1. Define el público objetivo y ajusta el lenguaje conforme al mismo

3. Sé siempre amable y educado. Cuando critiques algo hazlo siempre de

forma constructiva

2. Utiliza el medio que mejor pueda transmitir el mensaje que quieres dar

4. Si no tienes perfil en Twitter aún, hazte uno! Sé constante con su uso,

Roma no se hizo en un día (construir una audiencia lleva tiempo y esfuerzo)

5. No utilices las redes únicamente para mostrar los éxitos de tu trabajo. Tu

audiencia quiere obtener algo de tus posts, sean hechos, entretenimiento o

inspiración.

6. No intentes cubrir todos los frentes/herramientas y céntrate en aquel que

te guste más/se te de mejor

7. Prioriza la información visual, una imagen vale más que 1000 palabras



Diez consejos para divulgar de forma efectiva

8. Explota las virtudes de cada plataforma y no repitas contenidos (e.g.

publicar tweets en Facebook).

9. Cuando difundas los resultados de tu investigación, resumen el principal

“take-home message” de una forma clara y sencilla

10. Fórmate y asesórate! Además de las UCC+i existen numerosos cursos,

manuales vídeos, jornadas… sobre comunicación y divulgación científica



Muchas gracias!

http://maestrelab.com

@ftmaestre

@maestrelab


