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Impacto acadêmico e 
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Parte II: Article-Level
Metrics. Author-Level
Metrics
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Considerações iniciais

Acesso e uso da pesquisa 
científica na web (Article-Level
Metrics)

Reputação e impacto
de autores (Author-
Level Metrics)



Considerações 
iniciais

Durante muito 

tempo só havia uma 

única métrica de 

avaliação do 

impacto da 

ciência...





Bali et al (2018): World scaled by number of documents in Web of Science by authors living there 

(CC BY-NC-ND Worldmapper.org / Sasi Group & Mark Newman) Fonte: https://oer18.oerconf.org/

https://oer18.oerconf.org/


Críticas oriundas das mais diversas áreas de 

pesquisa, questionam alguns critérios adotados 

na escolha dos periódicos

O sistema de comunicação científica internacional 

é bastante imperfeito e o acesso a trabalhos 

varia consideravelmente = questionável a 

atitude de mensurar algo apenas pelas 

citações

Há uma barreira linguística que muitas vezes 

separa os cientistas de determinadas publicações 

indexadas, de onde são colhidas as citações

(Velho, 2000)



Visões equivocadas, literatura científica 

produzida pelos países periféricos não indexada, 

ou seja, cobertura incompleta da produção 

científica

Alguns vícios de origem nas avaliações da 

ciência por meio de índices como o SCI

Centralidade da avaliação de impacto no 

periódico científico 

(Velho, 2000)

Necessidade de inclusão de outros produtos 

e atores do sistema de comunicação 

científica na avaliação de impacto



Article

Level-Metrics
Journal

Impact

Factor

Author

Level-Metrics

Centrado no artigo; 

Avalia aspectos do 

acesso e uso do paper.

Centrado no autor; 

Avalia aspectos do 

desempenho tradicional 

e alternativo.

Centrado 

em uma 

coleção; 

Avalia o 

periódico; 

Seu cálculo 

envolve:

produção

vs citação



Acesso e uso da pesquisa 
científica (Article-Level Metrics)



Article-Level Metrics (ALMs) - Métricas em 
nível de artigo

Métricas em nível do autor são medidas 
quantificáveis que documentam as muitas 
maneiras em que tanto os cientistas 
quanto o público em geral se envolvem 
com pesquisas publicadas. 

As métricas no nível do artigo são métricas de 
“citação” que medem o acesso, o uso e o 
impacto de artigos individuais.



Introduzido em março de 2009 pela a Public
Library of Science (PLOS) afere métricas em 
nível de artigo para todos os artigos da coleção 
de todos os seus periódicos



“Article-level metrics data comes from 
somewhere: tweets from Twitter, citations from 
Web of Science or Scopus, bookmarks from 
CiteULike, etc. Provenance is concerned with the 
origin of an object, the ability to trace where an 
object comes from in case there is any need to 
check or validate data.”

—Scott Chamberlin, “Consuming Article-Level Metrics: 
Observations and Lessons”

Roemer, R. C., & Borchardt, R. (2015). Meaningful metrics: A 21st century librarian’s guide to 

bibliometrics, altmetrics, and research impact.



ALMs estão disponíveis logo após a publicação, 
sendo continuamente atualizadas, fornecendo o 
alcance de um artigo a qualquer momento.

PLOS ALMs extraem das seguintes fontes:



“As article-level metrics become increasingly 
used by publishers, funders, universities, and 
researchers, one of the major challenges to 
overcome is ensuring that standards and best 
practices are widely adopted and understood.”

—Martin Fenner, “What Can Article-Level Metrics Do for You?” 

Roemer, R. C., & Borchardt, R. (2015). Meaningful metrics: A 21st century librarian’s guide to 

bibliometrics, altmetrics, and research impact.



Essas métricas são resumidas na página de 
um artigo no site da PLoS, e os pesquisadores 
podem passar o mouse sobre ou clicar no resumo 
para obter informações mais detalhadas

Search - Institution: “UFMG”





A partir de 2013 a Public Knowledge
Project (PKP) desenvolvedora do Open 
Journal Systems (OJS) – Sistema Eletrônico 
de Editoração de Revistas (SEER), passou 
a ofertar versão beta de aplicação com 
aferição de métricas em nível de artigo 
com base na PLOS ALMs para 
Periódicos que utilizam o SEER/OJS

ALM





Reputação e impacto de 
autores (Author- Level

Metrics)



Indivíduos, grupos e organizações podem 
contar uma reputação online positiva ou 
negativa mesmo que ainda não se façam 
presentes em ambientes digitais no 
ciberespaço com contas em blogs e perfis em 
mídias sociais. 

O mesmo serve para cientistas e coloca em 
questão a imagem pública do pesquisador e 
suas implicações para a comunicação científica e 
o quanto elas influenciam a visibilidade e o 
impacto de suas pesquisas





Manter uma presença online proeminente 
pode ajudar os pesquisadores a se conectarem 
com colegas, compartilhar fontes e recursos, 
obter financiamentos e comunicar seu trabalho

Reputação online deve ser encarada de 
frente pelos cientistas

No esforço para atender 
essa tarefa alguns 
pesquisadores conseguem 
obter boa imagem online 
e como outros falham



As ferramentas e recursos da web social 
oferecem uma maneira poderosa para os 
cientistas impulsionarem o seu perfil 
profissional e atuarem como porta vozes da 
ciência (Araújo, 2014). 

Crescente número de cientistas usando as 
mídias sociais como uma forma de 
compartilhar artigos de periódicos, expor seus 
pensamentos e opiniões científicas, postar 
atualizações de conferências e reuniões, e 
divulgar informações sobre as oportunidades 
profissionais e sobre eventos (Bik; Goldstein, 
2013)



Esse tipo de atuação torna-os mais reflexivos 
sobre a sua visibilidade e impacto 
(Schroeder; Power; Meyer, 2011).

A falta de uma presença online pode limitar 
severamente a visibilidade de um 
pesquisador pois a imagem pública de uma 
identidade acadêmica apoiada na conversa 
construtiva em redes de mídia social pode lhe 
ser benéfica e impactar suas credenciais e sua 
pesquisa de diversas maneiras, inclusive na 
avaliação do seu trabalho quanto suas 
métricas tradicionais (Bik; Goldstein, 2013).



Os pesquisadores devem:

• explorar o uso das mídias para a ciência; 

• criar uma presença online por meio de um 
blog ou perfis em sites de rede social; 

• localizar pares e conversações online 
pertinentes; 

• filtrar informações; 

• interagir com diversos participantes e 
atingir seu público

(Araújo, 2014)



• atentar sobre como se auto-apresentam (self–
presentation), como divulgam seu trabalho e 
onde buscam informações sobre seus pares 
(Bukvova, 2011); 

• aproveitar o novo espectro online e móvel de 
seu público construir prestígio e valor pessoal 
e institucional (Barbour; Marshall, 2012); 

• compreender as mudanças nos modelos de 
comunicação e avaliação acadêmica que eles 
oferecem, bem como as diferentes ações e 
estratégias para melhorar sua visibilidade 
acadêmica (Orduna-Malea; López-Cózar, 2016).



Deslocamentos... 

da premissa do produtivismo
(‘publique ou pereça’)

para as questões do acesso 
(‘publique online/em acesso aberto–ou pereça’)

e da divulgação 
(‘divulgue ou pereça’). 



O pesquisador precisa atentar que tão 
importante quanto publicar é escolher onde 
fazê-lo, e neste caso a preferência deve ser 
de publicar em revistas de acesso aberto. 
(Araújo, 2016).

Alguns estudos que analisam o impacto de 
publicações de acesso aberto, ou seja, 
disponíveis gratuitamente online, indicam que tais 
publicações alcançam mais visibilidade e são 
mais altamente citadas quando comparadas 
com outras de acesso restrito ou pago 
(Lawrence, 2001; Hitchcock, 2004).



A comunidade científica precisa compreender 
que tão importante quanto as atividades 
de produção e publicação devem ser 
consideradas a de divulgação do que se 
publica. 

Enquanto isso não for entendido ou 
minimamente buscado, distorções e 
equívocos podem prejudicar ambos os 
lados...







Tanto a produção/publicação quanto a 
divulgação do que se publica fazem parte 
das etapas da Comunicação Científica. 

Os recursos da web e as plataformas de 
redes e mídias sociais têm sido considerados 
grandes aliados nessa tarefa de divulgação 
científica e exigido uma condição básica aos 
pesquisadores para cumpri-la, a de criar e 
manter uma presença online. 

(Araújo, 2016)



Para alguns estudiosos do campo da comunicação 
científica esse novo imperativo oferece elementos 
necessários para considerar uma transição das 
métricas tradicionais baseadas em citação 
para indicadores de métricas em nível de 
autor (Author-Level Metrics – ALMetrics) 
para a avaliação da pesquisa (Das, 2015; 
Orduña-Malea; Martín-Martín; Delgado-López-
Cózar, 2016).



Perfis online de pesquisadores podem auxiliar 
na derivação de muitos indicadores de 
desempenho de autores, seus colaboradores 
e instituições; 

Novos indicadores estão agora com foco em 
obras do autor, em vez de desempenho, 
visibilidade e prestígio de periódicos.

(Das, 2015)



A natureza das métricas em nível de 
autor/pesquisador é complexa e diversificada 
perpassando pelos indicadores bibliométricos 
tradicionais, bem como abrangendo métricas 
de uso, de disseminação, de avaliação e de 

conectividade social. 

Imagem: https://www.singlegrain.com

https://www.singlegrain.com/


Para os indicadores tradicionais são 
considerados aspectos da publicação e citação 
das obras do autor

Os artigos de revistas não são os únicos 
documentos considerados como os de 
visibilidade e impacto do autor, uma vez que, 
existem outros tipos de documentos que podem 
potencialmente ter um impacto quantificável no 
mundo acadêmico (revisões, entrevistas, 
apresentações de slides, software, bases de 
dados, etc).









Hashtag: #PeerRevWk17
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As métricas de uso compreendem 
indicadores relacionados ao uso direto de 
documentos ou perfis pessoais dos 
autores:

• visualizações (perfil, projetos, resumos ou 
documentos)

• download (da referência bibliográfica ou de 
texto completo) 

• outros tipos de interações com a produção 
científica (tagueamento de usuários/ 
leitores).









Os indicadores de disseminação, por 
sua vez, incluem todas as métricas que 
mensuram o grau de circulação dos 
documentos publicados por um autor 
e sua disseminação através de canais 
de comunicação (menções, respostas, 
comentários, compartilhamentos). 







As métricas de avaliação (rating) 
incluem indicadores nos quais o 
usuário faz explicitamente um juízo 
de valor sobre o trabalho de um autor, 
tais como ações de “favoritar”, bem como 
atribuição de notas numéricas ou 
recomendações

Imagem: http://i.dailymail.co.uk

http://i.dailymail.co.uk/






Os indicadores de conectividade social agrupam 
métricas que expressam o grau em que um autor 
está conectado com o resto das comunidades 
científicas, acadêmicas ou profissionais que o 
cercam, e mesmo com a sociedade em geral. 

Portanto, corresponde às 
interações usuário-usuário 
(número de seguidos e 
seguidores, número de 
contatos), ou de 
perguntas e respostas

Grau de exposição
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https://insight.kellogg.northwestern.edu/




Enrique Orduna-Malea; Alberto Martín-Martín; Emilio Delgado López-Cózar. Métricas en 

perfiles académicos: ¿un nuevo juego adictivo para los investigadores?

Revista Española de Salud Pública 2016, 90



O conjunto de métricas e indicadores pode 
indicar um panorama acadêmico do 
cientista e refletir seu impacto advindo de 
muitas fontes

‘Scholar Mirrors’ (Martín-Martín, Orduna-
Malea & López-Cózar, 2017)

Prototype web application which collects 
mainly author-level indicators from several 
of academic and social platforms: Google 
Scholar, ResearcherID, ResearchGate, 
Mendeley and Twitter. (813 Researchers)









ARAUJO, R. F.. Presença online de pesquisadores na web: indícios para as métricas em nível de autores. In: 
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ARAUJO, R. F.. Presença e reputação online de pesquisadores em redes sociais acadêmicas: implicações para a 
comunicação científica. Pesquisa Brasileira Em Ciência Da Informação E Biblioteconomia, v. 12, p. 202-
211, 2017.



ARAUJO, R. F.. Presença e reputação online de pesquisadores em redes sociais acadêmicas: implicações para a 
comunicação científica. Pesquisa Brasileira Em Ciência Da Informação E Biblioteconomia, v. 12, p. 202-
211, 2017.



O periódico não é o único produto do 
sistema de comunicação científica que 
merece atenção: Article-Level Metrics & 
Author-Level Metrics

Métricas de artigos apresentam quadro 
mais completo da pesquisa por combinar 
métricas de acesso, uso e impacto

A identidade do pesquisador, sua presença 
e reputação online devem ser pensadas 
como estratégia de gestão pessoal e 
institucional uma vez que refletem em 
seu impacto social e acadêmico.
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