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Impacto académico e
social das meétricas da
informacao na web -
Parte I: Web Impact

Factor & Social Media
Impact Factor
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Estudos Cibermeétricos

Estruturas da Web: Webometria e
Weblinks (Web Impact Factor)

Recursos da Web Social:

Métricas de Midias
Sociais (Social Media @
Impact Factor)
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Estudos

Cibermetricos




Os estudos meétricos da informacao na web
sao, em geral, estudos de abordagens
quantitativo-descritivos e realizados por
meio de aplicacoes matematicas e
estatisticas no ciberespaco na gestao,
fluxos ou atividades relacionadas as
informacgoes

Combina as partes da palavra ‘cyber’
(cibernético, ambiente eletronico, virtual) e
‘metrics’ (calculo, medida) pode ser
compreendida como a “ciéncia da
mensuracao dos objetos cibernéticos”.



O elevado numero de objetos (paginas,
imagens, videos, hiperlinks, etc.) na web
oferece oportunidade para uma grande
variedade de analises quantitativas que
constituem o campo de trabalho de
cibermetria

Esse campo é bastante amplo e abrange os
estudos quantitativos de toda a Internet,
incluindo seus aspectos conversacionais
e de interatividade como chats, mailing lists,
new groups e as tecnologias de estrutura da
propria WWW, a partir de abordagens
informeétricas, bibliométricas e
cientomeétricas
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Na cibermetria, dispositivos como
websites, paginas pessoais ou
corporativas, desempenham o mesmo
papel que os documentos nos estudos
bibliométricos ou cientomeétricos.

Mas 0 campo nao se restringe apenas aos
estudos sobre a ciéncia ou sobre
comunicacao cientifica, sua concepcao €
mais ampla e se estende a outros
contextos.




Os estudos cibermétricos podem ser usados para
compreender aspectos info-comunicacionais nos
ambientes digitais:

e das estruturas (hiperlinks, dominios,
weblinks, websites);

e dos atores - usuarios produtores/receptores
(pessoal ou institucional, género, faixa etaria,
regiao geografica, comportamento);

e dos conteudos - teor das mensagens (area,
assunto, tematica);

e dos canais ou dispositivos (blogs,
microblogs, sites de redes sociais)

com fins de mensuracao da comunicacao e
interacao online



Estruturas da Web: Webometria
e Weblinks




A webometria consiste no estudo dos aspectos
quantitativos da construcao e uso dos
recursos da informacao, estruturas e
tecnologias na Web

Medicao e analise comparativa da presenca
dos diversos paises na rede, das
proporcoes de paginas pessoais, comerciais
e institucionais (Vanti, 2002).

A aplicacao de meétodos informeétricos a World
Wide Web, que serve para medir, dentre outros
aspectos, a frequéncia da distribuicao

das paginas no ciberespaco
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As paginas podem ser analisadas por:

« tipo (setor publico, privado);

« classificacoes (pessoais,
institucionais);

- categorias (paginas-documento,
paginas-indice, paginas-recurso), €;

- medicao temporal para fins de
comparacao de crescimento e
evolucao da rede sobre determinado
assunto ou materia.



A webometria teria uma relacao bem
proxima da bibliometria, uma vez que “os
documentos web - textos ou multimidia — nao
deixam de ser informacao registrada e
armazenada, mesmo que em servidores web”
(Thelwall, 2003, p.3)

Assim também como da cientometria,
tendo em vista que muitas atividades
académicas e cientificas sao cada vez mais
apoiadas por recursos da web (Vanti, 2011).



Os instrumentos fundamentais para a
realizacao de estudos webomeétricos tém
sido os motores de busca que permitem
trabalhar com grandes volumes de informacao,
facilitando as tarefas de quantificacao e
avaliacao dos fluxos de intercambio de
dados e informacao na Web

Os buscadores permitem contabilizar o
numero “total de paginas em um espaco
Web e os links a tais espacos, entendendo o
termo espaco Web no sentido de dominio
(podendo ser um dominio em termos de pais
ou um dominio institucional)” (Vanti, 2002)



Quadro 1 - Relacionamento entre sites por meio de links

Todos os retingulos representam sites
Site A web, enquanto as setas representam links.
Assim:
. O site A possui um outlink para o site B;
@ . O site B possui um inlink proveniente do
site A e um outlink para o site C;
[ Site B ] ? ztzlte B possui um selflink para o préprio
. Os sites C e D possuem links reciprocos
@ ou interlink;
. Os sites B e D possuem outlinks para o
:> site C, ou seja possuem colink para o site
[ Site C ]<::| [ Site D ] < -
. O site E esta isolado
. O site C é acessado, por navegacao, pelo
usudrio do site A, por meio do site B por
um caminho ou Path
[ Site E ]

Fonte: Adaptado de Thelwall, Vaughan e Bjérnborn (2005).

(Shintaku, 2017)
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Pode ser calculado: m

« O tamanho médio de uma pagina
expressado em bytes;

O numero meédio de links por pagina

+ A densidade média por link.

Elementos a serem considerados:

« A Uniform Resource Locators — URL
« O titulo e as palavras-chave

O tipo de home page,

« O dominio

« O tamanho e o niumero de links



Indicadores:

 Tamanho: calculado pela soma de todas as
paginas que fazem parte de um mesmo
dominio (importante para determinacao do
ranking de paginas)

- Visibilidade: n© de links recebidos pelo
sitio analisado (- auto-links).
Luminosidade: permite medir o grau de
conectividade (outlinks externos)

 Densidade: mostra o quanto um grupo se
relaciona entre si em determinado espaco.

 Fator de impacto web (FIW): mede o
grau de atratividade do sitio



E similar ao fator de impacto para
periodicos cientificos, considera-se como
Fator de Impacto Web (FIW) a soma
do numero de links contidos em
paginas Web externas e internas de
determinado pais ou site dividido pelo
niumero de paginas encontradas
nesse pais ou site da Web em um dado
momento.

Serve para medir e comparar a
atratividade e influéncia que possam
alcancar distintos espacos na Web



Tem sido recorrente em analises de impacto de
sites institucionais (Paises; Governos; Empresas;
Centros de Pesquisa; Universidades, etc);
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Recentemente tem sido pensado para
periodicos

Podem ser utilizadas para verificar a
visibilidade e as relacoes dos
periodicos e seus artigos com todo o
ambiente web, por meio dos seus links
e compreender seu tamanho, visibilidade,
luminosidade e popularidade(n® de
visitas).

Calculo do Fator Web de Revistas:
verificar se os inlinks sao provenientes de
outras revistas (‘sitacoes’) ou de redes e
midias sociais (altmetria).

(Shintaku, 2017)



Quadro 2 - Quadro resultado das buscas por URL das revistas

Indicadores Ocorréncias

Inlinks 1. Para a Revista
a. Chamada de submissdo em portais de associagdo, portais de programas
de pos-graduacdo e outros;
b. Pagina de redes sociais da revista (twiter, facebook, etc).
c. Posts em redes sociais convidando a conhecer a revista
2. Para a Edicao
a. Post nas redes sociais sobre o lancamento de um novo ntmero da revista
3. Para o Artigo
a. FReferéncia de outros artigos para um determinado artigo
b. Post em redes sociais sobre um determinado artigo da revista
C. Repositorios mmstitucionais indicando a origem do artigo
d. Paginas indicando o artigo como referéncia

Outlink 1. Links para érgaos de fomento
2. Links para bases indexadoras
3. Links para bases de dados
4, Links para universidades, associacdes e outros mantenedores da revista
D. Links de artigos referenciando outros documentos

(Shintaku, 2017)



Recursos da Web Social:

Métricas de Midias
Sociais

Social Media & Scientists... so what do you use?

Research Gate LinkedIn

Imagem: https://goo.gl/wZS5Cb
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Social Media Metrics (quando: 2007-2008)

Estudos métricos de midias sociais podem ser
definidos como o uso de dados webmeétricos
para mensurar a influéncia digital e o
engajamento.

Podem fornecer dados da mediacao da
informacao sobre acesso e uso de recursos
em ambientes digitais

O monitoramento dessas acoes serve para
avaliar como elas impactam ou sao impactadas
por acoes de marketing (ou analise de crises)
de organizagoes, marcas, produtos



A influéncia digital é o ponto central da
mensuracao de midias sociais.

Pode ser medida através de:

- Meétricas basicas (relacionadas .. w = & <,
as visitas recebidas e a relacao ™, vonitoramento e Pesquisa
entre o trafego no website e 0 ; STEEERSeER
contelido); $ o

- Avancadas (audiéncia,
engajamento: atencao e
interacao, fidelizacao,
influéncia, dentre outras).

* . S
e -~

Tarcizio Silva
Max Stabile
Organizadores



Ambientes privilegiados para obtencao de
dados sobre a influéncia digital, os blogs
e as midias sociais estao cada vez mais
presentes em todos os niveis e segmentos da
sociedade e 0 mesmo serve para a ciéncia.

Métricas e indicadores:

(1) indicador de visibilidade: capacidade de
alcance do conteldo exposto, sendo uma
medida relacionada a audiéncia, tamanho do
publico atingido, volume e frequéncia. Quantas
sao alcancadas?

Pode ser medida pelo numero de seguidores
ou fas que a pagina da revista obtem.

Aratjo (2018)



(ii) indicador de influéncia: autoridade

de quem publica.

Essa medida tem o objetivo de indicar "o
quanto o periodico ou seus artigos, tem
influéncia sobre o publico, e mesmo o papel
de determinados usuarios/influenciadores na
audiéncia e formacdao de opiniao de um grupo”.
Quem ¢ alcancgado?

Pode ser representada, por exemplo, pelo
crescimento do niumero de fas e
seguidores da pagina do periodico.

Araujo (2015; 2018)



O Scientific Eletronic Library Online -
SciELO (2014), sobre critérios, politica e
procedimentos para a admissao e a
permanéncia de periodicos cientificos:

aponta a agregacao de um “indicador

de influéncia e presenca dos artigos na
Web"” de “"desempenho de cada periodico,
medido com base nas referéncias
recebidas por artigo nas redes sociais, ¢
avaliado, sempre que possivel, em conjunto
com os periodicos da mesma area”.

Araljo (2015)



(i1i) O engajamento: mede o quanto o
conteudo obtém de entrosamento e
interacao do publico e com o publico.

Pode ser visto como uma audiéncia com
qualidade uma vez que indica uma ‘reacao’ do
usuario frente ao conteudo.

O numero de vezes que um artigo é curtido
e “compartilhado, os comentarios e as
recomendacoes de leitura que recebe, sao
exemplos de medidas de engajamento”

Aratjo (2018)



M

(iv) o indice de reputacao ¢ construido e m
percebido na comunicacao digital a partir da
combinacao dos indicadores anteriores uma
vez que a reputacao € um valor atribuido na
percepcao combinada de impressoes.

Trata-se de um atributo de confianca
adquirida a partir da performance associada
a uma boa visibidade, reconhecimento,
capacidade de influéncia e de engajamento.

AraGjo (2018)



(v) as métricas de conversao, que
medem resultados e eventos
relevantes, geralmente baseadas em
metas

As visitas que o website do periodico
ou determinado artigo recebe
originadas de pesquisas realizadas no
Google podem ser consideradas de
conversao de pesquisa

AraGjo (2018)



Algumas pesquisas...
= | ad

Imagem: http://blogs.oregonstate.edu
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= Abstract

Academic journals are mainly rated according to their impact factors. However, considering the enormous worldwide impact of
social media, journals and potential authors may want to take social media impact into account.
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Actas Dermosifiliogr. 2014;105(7):635~638
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Figure 1 Demographic data of Actas Facebook page users.
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https://doi.org/10.1016/].euf 2016.03.006 Get rights and content

Abstract

Background

Social media use in academia and urology is rising. Specifically, individual journals
now have Twitter accounts (Twitter Inc, San Francisco, CA, USA) and reqularly tweet
academic content.

Table 1 - Twitter metrics for the seven English-language urology jourmals with active Twitter accounts since 2013

Total tweets  Relevant tweets  Retweets

BIU International @BJUljournal 4383 24432 1050 1585 1.46 313 55
Canadian fournal of Urology ~ @canjurol a9 29 20 21 1.05 081 28
Current Opinion in Urology @C0_Urology 122 G638 240 4 0017 212 18
European Urology @EUplatinum 5807 2488 1159 2087 1.80 125 56
Joumal of Endourology @ Endourology 953 515 246 223 051 210 39
Joumal of Urology @Urology 4402 595 451 442 058 375 47
Mature Reviews Urology @NatRevUrol 2799 1986 472 438 0583 452 49

= impact 0 = mpact factor.
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The effect of social media (#5o0Me) on journal impact factor and parental awareness in paediatric
urology.

O'Kelly F', Nason GJ2, Manecksha RP?, Cascio S2, Quinn FJ2, Leonard M*, Koyle MAZ, Farhat W®, Leveridge MJ®.

@ Author information

Abstract

BACKGROUND: Socizal media (SoMe) comprises a number of intermet-based applications that have the capability to disseminate multimodal
media and allow for unprecedented inter-user connectivity. The role of Twitter has been studied in conferences and education; moreover,
there is increasing evidence that patients are more likely to use social media for their own health education.

OB.JECTIVE: The aim of this study was o assess the impact of social media platforms on the impact factor of both urological and paediatric
journals that publish on paediatric urclogy, and to assess parental awareness of social media in paediatric urology.

STUDY DESIGN: A filtered Journal of Citation Reports (JCR) search was performed for the period 2012-16 for journals that published articles
on paediatric urclogy. Journals were ranked according to impact factor, and each individual journal website was accessed to assess for the
presence of social media. Parents in paediatric urology clinics and non-paediatric urclogy patients also filled out a questionnaire to assess for
awareness and attitudes to social media. All statistical analysis was performed using Prism 6 software (Prism 6, GraphPad Software,
California, USA).

RESULTS: Overall, there were 50 urological journals and 39 paediatric journals with a mean impact factor of 2.303 and 1.766, respectively.
There was an overall average increase in impact factor across all urological journals between 2012 and 16. The presence of a Twitter feed
was statistically significant for a rise in impact factor over the 4 years (P = 0.017). The cohort of parents was statistically more likely to have
completed post-secondary education, to have and access to a social media profile, use it for health education, and use it to access
journal/physician/hospital social media accounts.
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Commentary on “The effect of social
media (#SoMe) on journal impact factor

@ CrossMark

and parental awareness in paediatric

urology”

Diana Cardona-Grau

O'Kelly etal. [1] present two abjectives: (1) to
assess the impact of social media (SaMe) on
the impact factor of journals publishing in
pediatric urology, and (2) to assess parental
awareness of SoMe in pediatric urology.
Although seemingly distinct topics, the au
thors aim to link the role SoMe plays in
academia with the observation that this rela-
tively younger cohart (parents of pediatric
patients) currently engage in SaMe and may be
interested in how this relates to their child's
condition /healthcare provider,

This article also provides a nice review of
the literature regarding SoMe trends and uses
in urology for those who are not familiar with
the topic. The authors walk the reader through
the data on SoMe use in urology from Twitter
use at urological conferences to the distribu-
tion of SoMe platforms used and urologists’
attitudes toward social media [2,3]. They also
present data that patients engage online to
search for information regarding health
conditions.

Regarding the first objective, the authors
find that journals with a Twitter account had a
statistically significant rise in impact factor
over 4 years. Assessing the effect of SoMe in
this context is no small feat given that most
journals publishing pediatric urology articles
are not specialty specific, yielding a heterog-
enous sample. Furthemmore, it & difficult to
assess whether this association & secondary to
journals maintaining SoMe accounts or the
other way around (larger journals devoting
mare resources to SoMe have higher impact
factors). Given these and other limitations it is
particularly important to note that correlation

does not infer causation when exploring the
effect of SaMe platforms on impact factor.

Exploring their second objective, 253 sub-
jects were queried in adult and pediatric
clinics, 119 of those being parents. They found
that parents in pediatric clinics were younger,
more likely to have SoMe accounts and access
them daily compared with the adults gueried
who were attending their own clinic visits. OF
note, the parents queried felt it was important
for physicians and medical organizations/
journals to have a SoMe presence compared
with the patients gueried in adult clinics
(92.4% vs, 65.8%, p < 0.01).

Despite its limitations, this article high-
lights an important peint about engaging in
Some for the pediatric urologist: whether or
not we engage in SoMe, our patients’ parents
are paying attention and we should too!
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Abstract: Purpose

The purpose of this paper is to analyze the relationship between dissemination of research

papers on Twitter and its influence on research impact.
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Abstract
OBJECTIVES/HYPOTHESIS: Evaluate the use of Twitter by otolaryngology joumnals and determine the relationship between social media
altmetrics and measures of academic impact.

STUDY DESIGN: Cross-sectional analysis.

METHODS: Twitter profiles from the top 50 otolaryngology journals per 2016 SClmago Journal & Country Rank (SJR) were included. Twitter
activity for each profile was calculated using Twitonomy analytics and Riffle software. Social media influence was measured using Klout
scores. Annual SJR rank and H-Index scores between 2008 and 2016 were recorded for each journal. Associations between social media
influence and academic indices were assessed using Wilcoxon rank sum test, Spearman’s rank order test, and Pearson correlation
coefiicients (a = .03).

RESULTS: Average 5JR was 0.86 £ 0.3 and H-Index was 50.9 + 24 Eighteen journals had Twitter profiles. Journals with social media
accounts had significantly higher SJR (P = .03) and H-Index (P = .01) scores compared to those without. The average Klout score of Twitter
profiles was 32.5 + 13. There was a significant association between a journal's Klout score and SJR rank (P = .004). Qlder Twitter profiles
had higher Klout scores (P = .04). There was a direct relationship between a journal's total Twitter followers and H-Index score (P = 009},
and a direct relationship between tweets and academic influence (P = .03 and .01 for SJR and H-Index, respectively).
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Marketing cientifico digital e métricas de midias sociais:
indicadores-chave de desempenho de periédicos no
Facebook

Ronaldo Ferreira Aradjo

Resumo |

Discorre sobre o marketing cientifico digital para aumento do alcance e impacto de periédicos € as métricas
de midias sociais como forma de avaliacdo desse tipo de marketing. Analisa a presenca e a performance de
67 periodicos brasileiros no Facebook e descreve seus indicadores-chave de desempenho no uso do
software de monitoramento € analise de midias sociais, Fanpage Karma. A visibilidade total atingida
verificada foi 82.123 f3s, dando uma média de 1.226 seguidores. A influéncia, considerada pela taxa de
crescimento do numero de seguidores indicou media apenas 0,44%. Embora tenha sido identificado uma
média de 271,7 interacdes por revista, o indice de engajamento nao foi positivo para 67,1% dos periddicos. ‘
Quanto a reputacdo, indicador-chave de desempenho de performance das paginas, @ maioria delas as
revistas ndo atingiu 50% do potenciale precisa ser aprimorado. Considera-se que midias sociais como o
Facebook auxiliam na atuacdo relacional e podem promover 0 aumento da exposicdo das revistas de forma
mais interativa e mais engajada

Palavras-chave

Marketing cientifico digital; Métricas de midias sociais; Indicadores-chave de desempenho; Periddicos;
Facebook.



Metrica
midia social

de

Indicador-chave de
performance

Descricao

Visibilidade

Influéncia

Engajamento

Reputacio

n? atual de fas

n® crescimento médio de fas

9 indice de engajamento

%% interagbes em postagens

n® total de interagdes

% indice de desempenho

Quantitativo atual do nimero de seguidores que a pagina
possui

Crescimento médio do numero de seguidores no periodo
analisado

O valor de engajamento dos fis com a pagina. E calculado
pela quantidade média de reactions e comentarios por dia,
dividido pelo nimero de fis.

Valor medio de reactions, comentarios e compartilhamentos
por fa para todas as postagens.

Valor total de interagdes (soma das reactions, comentarios e
compartilhamentos)

O indice de desempenho da pagina (page performance index)
e uma combinacao do valor de indic? de engajamento e do
crescimento do n® de fas da pagina. E um indicador da forga
geral de uma pagina no Faceboolk.




fanpage karma AMALYTICS ENCAGE PUBLISH MONITORING LIVE TEAMBOARD PRICING EXTRAS -

TAELE CHART BOARD AMALYSIS HISTORY MATRIX REPORTS
®* O e = iz [~ ® (o B
Page Mumber Engagement Post Total Growth Mumber Picture Video-
FPe lance fans teractl Rea 1 psolute f Pos SIS
ndex Comments posts
S
"-a Brazilian Geographical Journal 2.0% 144 0% ]
“emese  Cadernos Cimeac 3.0% 330 0.022% 2
?E' Cadernos de Arquitetura e Urbanis... 2.0% 13k 0% 0
CARTA
B
W CBAB - Crop Breeding and Applied ... 1.0% 352 0% o

Fanpage Karma: https://www.fanpagekarma.com/
Dashboard



https://www.fanpagekarma.com/

Status
8%

Links
36%

Pictures
. 53%

Segunda  Terga uarta Quinta Sexta Sabado Domingo

Numero de fas Revistas (%) Faixa de crescimento  Revistas (%)
Ate 500 22 32,84 n=10 6 3,96
501 - 1000 17 25,37 n=10 44 65,67
1001 - 1500 9 13,43 O<n=<4 14 20,90
1501 - 2000 4 597 d=n=3$ 2 2,99
2001 - 2500 6 gog n=§8 1 1,49
Mais de 2501 9 13,43 Total 67 100
Total 67 100



Figura 2. Imagens com maior
engajamento

Figura 3. Videos com maior
engajamento

. Revista Docéncla do Ensino Superlor shared a
video - November 17, 2017 2:02 PM

17

shared a plcture -
September 21, 2017 1:54 PM

A Revista Veredas do Direito (Qualis A1) convida seus
leitores para conhecer um pouco sobre o Direito
Ambiental no Equador. Confira:
http://www.domhelder.edu.br/revista/index.php/vere...

6329 Qs @6 (D3 @1 Clas Bzso

Anranciadn
Revista Docéncia ...
Posted by Revista ... 'i

Ews:.

shared a plcture -
October 16, 2017 9:10 AM

A Revista Veredas do Direito, periddico da Escola
Superior Dom Helder Cimara, Qualis Al, lanca o
segundo nimero de 2017:
https://goo.qgl/\W9Ajaa

Alcangamos mais de 2500 curtidas!
Agradecemos pela confianga.

VEE_DAS_ Oa Q10 B3

. Verinotio - Revista on-line de Fllosofla e Ciénclas
Humanas shared a video - December 31,2017 1:42 PM

J. Chasin - Entrevistaem .. @ #

Gz Clo Be

Fonte: dados da pesquisa
(2017)

No 19° aniversario do falecimento de J. Chasin,
lembramos uma rapida entrevista dele, concedida a
uma emissora de TV em 1990, em que qualifica o que
foi o Leste Europeu, para fechar o ano do centendrio
da Revolugdo Russa:
https://www.youtube.com/watch?v=8ISDBjy9f7E

B2 Q2o Buw

Fonte: dados da pesquisa
(2017)

Figura 4. Textos com maior
engajamento

{1l Revista lpotes| - UFJF shared a status -
December 11, 2017 5:16 PM

Divulgamos chamada para nova publicagdo da Revista
Ipotesi!

Os artigos devem ser encaminhados para o e-mail
ipotesi.tarritorio@gmail.com entre os dias 15/12/17 e
15/03/18!

Organizadores desse volume:

Prof. Dr. Eliseo Jacob (Howard University)

Profa. Dra. Jdlia Almeida (Universidade Federal do
Espirito Santo)

Prof. Dr. Paulo Roberto Tonani do Patrocinio
(Universidade Federal do Rio de Janeiro)...

Gis )7 B
% shared a status -
January 2 2:37 PM

Encontra-se em aberto, até 25/02, o periodo de
submissdies de artigos para a Revista de Direito.
Para mais informagdes acesse www.dpd.ufv.br/revista.

G2 e B7

- shared a status -

G
October 11, 2017 11:05 AM

Acabamos de publicar nosso dltimo ndmero!
Acesse www.dpd.ufv.br/revista

Aproveitamos para agradecer o interesse em nosso
trabalho.

G Qs Qo Bs

Fonte: dados da pesquisa
(2017)



lower < Engagement > higher

Links

¥

500 600

(x)

F00 800 SO0

less often < Usage > more often

Faixa de interacoes Revistas (%) Interacoes (Soma) (%)
Nulo 17 2537 0 0
001 - 500 40 59,70 3914 21,50
501 - 1000 7,46 749 411
1001 - 1500 2 299 2592 1424
1501 - 2000 2 299 3487 19,15
Mais de 2000 1 149 7466 41,00
Total 67 100 18208 100
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As redes sociais acrescentam “nhovas
camadas de métricas de impacto da
pesquisa’”, maneira "muito mais
dinamica”;

Compartilhamentos de artigos nas redes,
comentarios e a medicao do numero de
acessos sao algumas dessas chamadas
“novas camadas metricas”’ para se avaliar
0 impacto de um trabalho, indo mais
alem da tradicional contagem de
citacoes e do Fator de Impacto.



- Consideracoes
Finais

A visibilidade tem sido cada vez mais moeda
corrente para analises da presenca online
e dos impactos sociais que ela gera, sobre
tudo na ampliacao do debate académico e na
popularizacao de textos cientificos a
publicos nao especializados

As estruturas web podem indicam o “peso” de
assuntos, areas de conhecimento na internet

Midias sociais tém sido espacos recorrentes
para atividades de pesquisa e seus impactos na
comunicacao cientifica tém feito surgir novas
metricas



Para gestores, editores e equipe editorial é
necessario um planejamento para
acompanhamento dessas novas metricas,
O Marketing cientifico digital tem sido apontado
como um bom caminho.

Abordagens dos estudos cibermétricos de
cunho webomeéetrico (com analise dos links) e
de metricas de midias sociais (de influéncia
e engajamento) podem complementar os
indicadores tradicionais de citacao na
analise de periodicos
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