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Nowe oblicza
turystyki

Turystyka jest jednym z istotniejszych
tematéw wspétczesnych badan kulturo-
wych, socjologicznych i antropologicz-
nych. Waznym watkiem, ktéry pojawia
sie w rozwazaniach nad tym fenome-
nem, jest rozwdj mediéw i zwiazane
z tym przeobrazenia w tej sferze ludz-
kiej aktywnosci. Wskazuje sie w tym
kontekscie najczesciej na zwigkszajace
sie mozliwosci ,wirtualnych” podrézy
i jednoczesne rozszerzanie do$wiad-
czenia turystycznego na inne sfery zy-
cia — to drugie w odniesieniu do kultury
konsumpcyjnej. Pojawianie sie coraz to
nowych narzedzi — map Google, portali
spotecznosciowych, zaawansowanych
wyszukiwarek itd. — nasuwa jednak py-
tania o kierunek tych zmian i zasadnos¢
twierdzen na temat zmniejszajacej sie
roli podrézy w sensie fizycznym.

Kwestii tych dotyczy ksiazka Anny Maj
Media w podrézy, ktéra prezentuje bar-



dzo interesujace spojrzenie. Gtéwnym zatozeniem pracy jest udowodnienie, ze
problem nie sprowadza sie, jak wieszcza zaréwno technoutopisci, jak i tech-
nopesymisci, do zwiekszajacej sie wirtualizacji podrézy, do jej przenoszenia
sie w sfere cyberprzestrzeni przy jednoczesnym fizycznym unieruchamianiu
konsumenta/uzytkownika/turysty. W ujeciu autorki sie¢ to sie¢ podrézujaca, i to
w sensie dostownym: internet wraz z bogactwem nowych narzedzi programo-
wych nie tylko nie przyczynia do zaniku turystyki i podrézowania, lecz wrecz
przeciwnie, wzbogaca je i pomaga rozwija¢ sie w zupetnie nowym kierunku.
Nowe media w wielu wypadkach — co pokazuje autorka dzieki licznym i zr6z-
nicowanym przyktadom — przejmuja role tradycyjnych form, takich jak dziennik
czy mapa, jednak czynia to w taki sposéb, ze doprowadzaja do catkowitego
przeobrazenia do$wiadczenia turystycznego. Zmiany dotycza réwniez aspektu
komercyjnego podrézy: dzieki Web 2.0 podréz jako towar w wigkszym stopniu
przystosowuje sie do potrzeb konsumenta. Pod wieloma wzgledami oznacza to
rewolucyjne zmiany, ktérych charakter nie zostat jednak do tej pory rozpoznany
i opisany. Jak zauwaza na wstepie Anna Maj, staboscia dotychczasowych ba-
dan nad podréza i turystyka byt brak narzedzi do analizy najnowszych zjawisk
i przemian kulturowych zachodzacych w tym obszarze. Rozwiazaniem, ktére
proponuje autorka, jest przeprowadzenie analiz o charakterze interdyscyplinar-
nym, ze szczegdlnym uwzglednieniem antropologii mediéw, medioznawstwa
i teorii komunikacji. Perspektywa taka pozwala na unikniecie upraszczajacych
prognoz i na ukazanie petnej ztozonosci zjawiska.

Prace rozpoczyna przeglad najwazniejszych teorii podrézy i turystyki, z naci-
skiem na watki zwiazane z kultura konsumpcyjna oraz problem medialnych
reprezentacji wraz z ich wptywem na imaginarium turystyczne. W tym miejscu
autorka wyraznie zaznacza swoje stanowisko, kwestionujac metaforyczne uje-
cie podr6zy (media jako metafora podrézy) na rzecz ujmowania jej w kontekscie
mediéw (rzeczywista podréz z wykorzystaniem mediéw). Anna Maj stusznie
podkresla, ze w wypadku medialnych symulacji chodzi nie tyle o podréz jako
taka, ale o zupetnie odmienne doswiadczenie medialne, ktére pozbawione jest
zaangazowania innych zmystéw poza wzrokiem i fizycznego doznania prze-
mieszczania ciata, co jest elementem kluczowym dla podrézy. Polemice podda-
na jest zatem réwniez koncepcja postturystyki, z jaka mamy do czynienia cho-
ciazby w pracach George’a Ritzera czy Johna Urry’ego, ze wzgledu na zwiazany
z nia watek przewidywanego upadku turystyki w tradycyjnym sensie na rzecz
czego$, co opisa¢ mozna wtasdnie za sprawa metafory medialne;j.

Wiaze sie z tym inny wazny problem, a mianowicie wizualno$¢ doswiadcze-
nia turystycznego, na ktéra wskazuje wielu wspétczesnych badaczy fenomenu.
| w tym miejscu autorka polemizuje z dominujacymi trendami badawczymi,
wskazujac na ,demonizowanie” mediéw. Chodzi tu jednak o co$ wigcej niz
konstatacje na temat wielozmystowosci tego typu doswiadczenia, co zreszta
w réwnej mierze dotyczy doswiadczenia konsumpcyjnego w ogéle. Ponownie
media jawia sie tu jako narzedzia przeksztatcajace, lecz w zadnym razie nie za-
stepujace podrézy w sensie fizycznym. Wizualna konsumpcja widokéw, ktorej



poswiecaja swoje prace Urry i McCannell, wyczerpuje sie¢ w formule ,zdjecia
tego nie oddaja, ale...”. Fotografie na blogach czy programy podréznicze nie bro-
nia sie same, wymagaja komentarza, anegdoty i Sladu fizycznego uczestnictwa.
Sa swoistymi wspornikami pamieci, jednak bez kontekstu opowiesci pozosta-
ja bez znaczenia — nie tylko pozbawiaja doswiadczenie turystyczne kontekstu
innych zmystéw, ale tez sprowadzaja je do doswiadczenia telewizyjnego. Nie
bez powodu na popularnosci zyskuje turystyka kulinarna, a powiazanie tresci
Jturystycznych” z , kulinarnymi” jest tez wyraznie dostrzegalne w programach
podrézniczych. Smak bez watpienia stat sie jednym z podstawowych watkéw
w narracjach wspoétczesnych podréznikéw, mozna go wrecz, jak zauwaza Anna
Maj, potraktowaé jako medium'. To witasnie doznanie odmiennosci smaku
wydaje sie w najwiekszym stopniu uzmystawia¢ odmienno$¢, a jednoczesnie
wiaze sie z silnym poczuciem zagrozenia (duza cze$¢ porad na forach interne-
towych dotyczy zasad bezpieczenstwa zwiazanych z jedzeniem). Pojawia sie
tu kolejny istotny watek: badacze tacy jak McCannell wskazuja na faktyczna
nieche¢ turystéw do odrywania sie od ,znajomej codziennosci”, co objawia sie
np. w poszukiwaniu rodzimej prasy lub znanych marek fastfoodéw. Na pierw-
szy rzut oka ,podrézne” media temu sprzyjaja — moge przeciez w kazdej chwili
sprawdzi¢ stan swojego konta, przeczyta¢ internetowe wydania polskich gazet
czy nawet zrobi¢ zakupy, ktére czeka¢ beda na mnie po powrocie. Pytanie, czy
wyklucza to doznanie Obcosci¢ Mamy tu do czynienia z pewnym paradoksem:
ot6z media stanowiace swoiste poszerzenie ram codziennego $wiata i petniace
istotna role w procesie globalizacji czy supermarketyzacji kultury, w podrézy
petnia réwniez odwrotna funkcje. Umozliwiajac dostep do ,codziennych” apli-
kacji, stron, narzedzi, tacza turyste z domem, zapewniaja poczucie stabilnosci,
podczas gdy on sam — w sensie fizycznym — jest mobilny.

Wobec tego autorka postuluje potaczenie analiz medioznawczych z badaniem
terenowym, co pozwoli¢ ma na pozyskanie rzetelnego obrazu wptywu mediéw
na spoteczno-kulturowe przemiany zwiazane z podr6za. Tym, na co nalezy
zwréci¢ uwage, przyjmujac podobna perspektywe badawcza, sa tworzone
dzieki mediom narracje turystyczne, nowe formy zaposredniczenia medialnego
i wynikajace z nich nowe formy turystyki. W kolejnych rozdziatach ksiazki au-
torka omawia konkretne przyktady.

W pierwszej kolejnosci analizowane sa narracje medialne jako Zrédto tworzenia
turystycznych wyobrazen i kreowania zachowan. Biorac pod uwage zmieniaja-
cy sie kontekst medialny i niezmienne uwarunkowania psychologiczne turystyki,
Anna Maj poréwnuje tradycyjne formy podrézniczego pisarstwa ze wspotczes-
nymi narracjami telewizyjnych programéw podrézniczych, reklam czy blogéw.
Takie zestawienie tradycyjnych form literackich z nowomedialnymi pozwala na
konkretnych przyktadach wskaza¢ sugerowane na wstepie demonizowanie tech-
nologicznej zmiany w kontek$cie omawianych probleméw. Przeprowadzona pa-
ralela pokazuje ewolucje form, ktére w istocie w swojej najnowszej wersji wciaz
zawieraja wiele cech tradycyjnej narracji podrézniczej. Tym natomiast, co ulega
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zmianie, jest dostepnos¢ i mozliwosci samodzielnego zestawiania réznych pro-
pozycji. Nalezy jednak mie¢ na uwadze ideologie, ktéra stoi za danym medium.
Prezentuje to autorka na przyktadzie turystycznych czasopism i stacji telewizyj-
nych specjalizujacych sie w programach podrézniczych. Pomimo sugerowane-
go bogactwa wyboru i zréznicowania prezentowanych perspektyw niejedno-
krotnie mamy tu do czynienia z kolonialna, ksenofobiczna wizja Swiata, ktéra
wcale nie skfania odbiorcy do opuszczenia domu, a wrecz przeciwnie, straszy
go licznymi czyhajacymi w podrézy niebezpieczefstwami i niedogodnosciami.
Zamiast rzeczywistych podr6zy tego typu narracje oferuja ,zwiedzanie z fote-
la” i pozwalaja na czerpanie przyjemnosci z paraturystycznego doswiadczenia
ogladania medialnych reprezentacji Obcosci (jest to jednak, przypomnijmy, zu-
petnie inne doswiadczenie niz doSwiadczenie turystyczne). Réznice pomigdzy
poszczegblnymi stacjami wydaja sie mniej istotne wobec faktu, ze we wszyst-
kich mamy w gruncie rzeczy do czynienia z bardzo uproszczonymi i schema-
tycznymi wyobrazeniami na temat tego, czym jest podr6zowanie ,ekstremalne”,
,backpackerskie”, lecz réwniez masowe. Powstajace dzieki narracjom telewi-
zyjnym schematy przenoszone sa, zdaniem Maj, do narracji nowomedialnych
i znajduja kontynuacje na podrézniczych blogach i forach (najlepszym przykta-
dem jest wielokrotnie przywotywane w pracy backpackerskie forum Lonely Pla-
net). Tu oczywiscie specyfika medium skfania do inwencji i aktywnosci, jednak
pamieta¢ nalezy, ze ramy opisu wyznacza przede wszystkim telewizja, a ,ama-
torskie” dziatania internautéw niejednokrotnie przyczyniaja sie do utrwalenia
stereotypow.

Dobrym tego przyktadem jest znéw wielokrotnie przywotywany w ksiazce fe-
nomen backpackingu, ktéry autorka najscislej wiaze z wykorzystaniem mediéw
w podrézy, a ktéry najkrécej scharakteryzowaé mozna jako tanie, niezorgani-
zowane podrézowanie z plecakiem. Biorac pod uwage tylko te, nazwijmy je
— techniczne”, cechy, nie wydaje sie on niczym nowym. Jako swoisty feno-
men medialny staje sie natomiast hastem promocyjnym marek takich jak Lonely
Planet, stwarzajac jednak obraz szalenie uschematyzowany i w gruncie rzeczy
daleki od promowanej idei. W pierwszym rozdziale pracy stusznie krytykuje
autorka dominujace trendy badawcze turystyki za préby wprowadzania usche-
matyzowanych podziatéw miedzy r6znymi typami turystyki, gdyz ciezko jest
przeprowadzi¢ granice miedzy jej hipotetycznymi zmakdonaldyzowanymi i nie-
zmakdonaldyzowanymi formami. Warto jednak zwréci¢ uwage, ze dotyczy to
w réwnym stopniu turystéw backpackeréw — ich obraz promowany przez Lonely
Planet ma charakter uproszczony i nie oddaje ztozonosci zjawiska. Z pewnoscia
nie jest to grupa jednolita — zaréwno pod wzgledem motywacji, jak i zachowan.
Wida¢ to chociazby w odniesieniu do opisywanego przez autorke problemu
leku o sprzet medialny. Z wypowiedzi na forum Lonely Planet wytania sie obraz
leku jako dominanty, ktéra determinuje spoteczne zachowania backpackerow,
prowadzac do izolacji. Wydaje sie jednak, ze problem ten jest bardziej ztozony
i warunkowany miedzy innymi przez zespoty przekonan i wyobrazen (niekiedy
catkowicie uzasadnione) na temat konkretnej destynacji (kraje Ameryki Potu-



dniowej uwazane sa powszechne za bardziej niebezpieczne, w przeciwienstwie
do niektérych krajéow azjatyckich) czy uwarunkowania kulturowe podréznych.
Dla przyktadu, w hostelach potudniowo-wschodniej Azji powszechnym wido-
kiem sa nie tylko osoby korzystajace ze swoich laptopéw we wspélnych salach
(najczesciej podczas positkéw), ale wrecz pozostawiajace je bez opieki w celu
natadowania (backpackerzy czesto $pia w wieloosobowych pokojach, w ktérych
brakuje gniazdek). Wymiana uwag czy pokazywanie sobie zrobionych zdjec¢
stanowig istotny element spotecznych zachowan w tego typu przestrzeniach.

Wydaje sie zatem, ze izolacja o ktérej mowa, przebiega na innym, gtebszym
poziomie, ale z pewnoscia, jak zauwaza Maj, wazy na relacji turysci — tubyl-
cy (cho¢ w wielu krajach Azji ci ostatni dysponuja daleko bardziej zaawanso-
wanym sprzetem — ,kultura kciuka”, o ktérej pisze autorka, staje sie modelem
rozprzestrzeniajacym sie z Japonii do innych krajow, takich jak Chiny, Tajlandia
czy Singapur, gdzie widok pasazeréw komunikacji miejskiej wpatrzonych w naj-
nowsze komorki i tablety jest czym$ powszechnym). Réznice w motywacjach
objawiaja sie takze wtedy, gdy zestawimy trajektorie i destynacje backpackeréw.
Z pewnoscia inne beda one w wypadku ,spadkobiercéw hipisowskich mistycz-
nych eskapad” i ,dziennikarzy amatoréw” (to ci drudzy bardziej odpowiadaja
opisywanemu przez Maj zjawisku ze wzgledu na ukierunkowanie technologicz-
ne). Nie bez znaczenia jest tez struktura zawodowa tej grupy. Jak pokazuje au-
torka, duza czes¢ backpackerskiej spotecznosci stanowia Amerykanie spedza-
jacy w podrézy gap year jako swoisty odpowiednik Grand Tour. Istnieje jednak
rowniez spora grupa oséb, ktérym podréze backpackerskie umozliwia ustabili-
zowana sytuacja zawodowa, a przede wszystkim praca w wolnym zawodzie,
pozwalajaca na wielomiesieczne wakacje, lub tez praca niezwiazana z miej-
scem, wykonywana za posrednictwem mediéw. To ostatnie wydaje sie szczegol-
nie interesujace w ramach proponowanej rzez Anne Maj perspektywy. Realizuje
sie oto by¢ moze przewidywany przez Tofflera model telepracy: praca odrywa
sie od miejsca w sensie fizycznym oraz od czasu w sensie miernika produktyw-
nosci. Jedynym wyznacznikiem staja sie kompetencje i mozliwos¢ realizowania
zadan na odlegtos¢. To tu wtasnie high tech otwiera nowe perspektywy dla
turystyki, umozliwiajac podr6zowanie w dowolnym czasie — nie tylko tym, ktéry
okresli¢ mozna jako ,wolny”. Oznacza to juz co$ innego niz pastiszowe nawia-
zanie do hipisowskich eskapad. Mamy tu do czynienia z catkowicie nowym
stylem zycia dostepnym w supermarkecie kultury — stylem, ktéry zaciera jednak
granice pomiedzy tym, co jest, a co nie jest turystyka (inna sprawa pozostaje
psychologiczna problematycznos$¢ takiego zacierania granic, na ktéra zwrécit
uwage chocby Jan van Dijk?) — lub tez, inaczej, ze swoistym rozmiekczaniem
przez technologie dotychczasowych styléw zycia, ze stopniowym przenikaniem
dyskursu high tech do takich rejonéw zycia, ktére dotychczas sie bez niego
obywaty. Dotyczy to z pewnoscia szeroko pojmowanej turystyki, ktorej granice
rbwniez w pewien sposéb ulegaja zatarciu, jednak, jak stusznie podkresla Maj,

2 ). van Dijk, Spofeczne aspekty nowych mediéw, przet. ). Konieczny, Wydawnictwo Na-
ukowe PWN, Warszawa 2010.



nie chodzi tu o wirtualizacje podrézy i zastepowanie jej symulacjami, lecz o zja-
wiska zachodzace na poziomie przenikania sie interfejséw i mozliwosci taczenia
réznych aktywnosci z tym, co wciaz pozostaje podr6za w sensie tradycyjnym.
Fenomenem, ktéry przyczynia sie z pewnoscia do wprowadzenia istotnych
zmian w spotecznym wymiarze podrézy, jest blogowanie. Jak pisze autorka:

Blogi podréznicze prowadza [...] do konsolidacji spotecznosci zainteresowanych tury-
styka indywidualna lub przynajmniej wytworzenia sie grupy zaangazowanych czytel-
nikéw wspdtdzielacych z blogerem jego podréz. Narracje tego typu tworza bowiem
wspblna semiosfere, ktéra opiera sie na podobieristwie tematycznym oraz powiazaniu
tresci za pomoca systemu hiperfaczy i systemu cytowania’.

Jest to, zdaniem autorki, antidotum na samotno$¢ podrézowania z laptopem.
Mozna by polemizowa¢, czy wynika to z ,regresu zaufania do innych podrézu-
jacych”, czy z samej specyfiki interakcji cztowiek — komputer, ktéra nie pozwala
na efektywne réwnoczesne faczenie ,tradycyjnej” rozmowy ze wspoétpodr6z-
nikami z czynno$ciami wykonywanymi na komputerze. Zreszta w dalszej cze-
Sci pracy Anna Maj opisuje ten problem, wskazujac na ograniczenie interak-
cji z otoczeniem uzytkownikéw telefonéw komérkowych?, o ktérych Zygmunt
Bauman pisat, ze ,nauczyty ludzi patrze¢ nie-widzacym wzrokiem”. W tym
wypadku zjawisko wynika¢ ma z nudy i braku bodZzcéw w trakcie podrézy me-
trem. Tu zatem by¢ moze tkwi sedno problemu — cztowiek jako rozméwca nie
jest juz atrakcja, gdyz oferuje jedynie swoja stowna relacje. Narracje medialne,
o ktérych pisze autorka, posiadaja znacznie bardziej ztozony charakter i po-
przez to przyczyniaja sie do wytwarzania nowych form spotecznej aktywnosci,
ktora staje sie gtbwna motywacja i atrakcja dla turystéw podrézujacych z me-
diami. Jak stusznie zauwaza Maj, to projektowana relacja z podrézy staje sie jej
gtéwnym celem, lecz jest to relacja specyficzna. Technologia jako motywacja
dotyczy w réwnej mierze McCannellowskiego turysty masowego spod znaku
package holiday. Dla niego bowiem réwniez czesto gtéownym powodem wy-
jazdu jest che¢ prezentacji znajomym efektéw uzycia najnowszego sprzetu (np.
aparatu do podwodnych zdjeé). To jednak najczesciej odbywa sie w tradycyjnej
przestrzeni domowej. Zjawisko blogéw jest charakterystyczne dla opisywanej
W pracy grupy turystow i z pewnoscia jest unikalne oraz wymaga opisu, ktérego,
jak zauwaza autorka, do tej pory sie nie doczekato.

Podstawowa cecha jest tutaj dynamika kontaktu z odbiorcami, ktéra odréznia
nowomedialne narracje od tradycyjnych narracji literackich. Podr6z blogera
odbywa sie ,teraz” i ,teraz”, jest odbierana réwniez przez innych podrézuja-
cych blogeréw: ,to terazniejszos¢ jest w blogu najwazniejsza, dlatego naprawde
swoja role petni on wtedy, gdy czytany jest «<na zywo», bedac rodzajem prze-
rywanej «transmisji z terenu»”®. W ten sposob siec staje sie siecia w podrézy,

3 A. Maj, Media w podrézy, s. 137.
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5 Z. Bauman, Razem, osobno, przet. T. Kunz, Wydawnictwo Literackie, Krakéw 2003,
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wytwarzajac zupetnie nowy typ wspélnoty: zdaniem Maj, mediatyzacja podré-
zy nie musi przyczyniac sie do zaniku wiezi miedzyludzkich, a jedynie do ich
przetworzenia z wykorzystaniem technologii, natomiast bezposrednia interakcja
nadal jest podstawowym warunkiem turystycznego do$wiadczania $wiata.

W celu gtebszej analizy tych zjawisk autorka dokonuje przegladu najnowszych
technologii medialnych, ktére przyczyniaja sie do omawianych przeobrazen
spoteczno-kulturowych. Dzieki narzedziom, takim jak mapy Google, GPS, in-
ternetowe serwisy rezerwacji hosteli oraz portale spotecznosciowe przeobraze-
niu ulega podr6z w sensie fizycznym — podréz, ktéra jednak wciaz jest ruchem
ciata w przestrzeni. Ot6z, nie ruszajac si¢ z domu, moge zaplanowaé podréz
do najdalszych zakatkéw globu: rezerwujac noclegi, pociagi, samoloty, spraw-
dzajac konkretne lokalizacje na mapach Google, a nawet wstepnie $ledzac trase
poprzez Streetview (co pozwala na odtworzenie nieznanej trasy z pamieci — nie
tylko przenoszac aktualne doznanie fizycznej przestrzeni na abstrakcyjny model
wyniesiony z rozpoznania mapy, ale réwniez —w drugim przypadku — odtwarza-
jac niejako krok po kroku widoki trasy). W ten oto sposéb nawet backpackerski
wyjazd zyskuje nowa jakos¢ — by¢ moze, jak powiedziatby Ritzer, przybliza sie
do zmakdonaldyzowanej wersji turystyki — staje sie ,zaplanowana swoboda”.
W ten sposob niwelowany jest element ryzyka (poszukiwanie noclegu w ob-
cym miejscu), przy zachowaniu podrézniczej swobody rézniacej taki wyjazd
od package holiday. Dodatkowym istotnym elementem jest mozliwos$¢ ,podta-
czenia” sie do wspdlnoty podrézujacych (poprzez portale spotecznosciowe czy
blogi), co umozliwia nie tylko relacjonowanie na biezaco podrézy, lecz takze
korygowanie przebiegu trasy w razie watpliwosci. W ten sposéb prezentowa-
ne informacje podlegaja weryfikacji i sa nieustannie opracowywane przez po-
drézujaca wspolnote. Dobrze pokazuje to omawiany w pracy przyktad blogéw
i mikroblogéw:

Mikroblog zaktada dialogiczny lub polilogiczny charakter komunikacji. W kontekscie

podrézy wspétdziatanie, komentowanie | wspotprzezywanie jest bardzo wazne. Moz-

na méwic tu o formie turystycznej relacji, ktéra wywotuje wrazenie teleobecnosci’.

Podréz zmedializowana staje sie osiagnieciem strategicznym i wymaga zdobycia
zupetnie nowych umiejetnosci (na przyktad uzywanie map Google w Chinach
wymaga umiejetnosci ich korekty, gdyz obraz jest zafatszowany), lecz wciaz jest
to osiagniecie, ktére jest czym$ innym niz proste podazanie za wskazéwkami,
zgodnie z narzuconym planem. Anna Maj pokazuje, ze nawet GPS umozliwia
kreatywna nawigacje, jest narzedziem otwierajacym sie na aktywnos$¢ uzyt-
kownikéw, pozwala na personalizacje podrézy i wspétdzielenie jej z innymi
uzytkownikami. Narzedzie, ktérego przydatnos¢ odkryli w pierwszej kolejno-
Sci uzytkownicy samochodéw (oddzielna grupe stanowia z pewnoscia turysci
zmotoryzowani, dla ktérych GPS od poczatku byt swoistym fetyszem i moty-
watorem podrézy), okazuje sie réwniez stwarza¢ zupetnie nowe mozliwosci dla
wypowiedzi artystycznych i jednoczesnie, wykorzystywane przez ,zwyktych”

7 Tamze, s. 171.



turystow, petni funkgcje, jakie Culler przypisywat pamiatkom — potaczony z inny-
mi narzedziami internetowymi pozwalajacymi na rejestracje i publikacje zapisu
drogi jest gwarantem prawdziwosci doswiadczenia, fizycznym $ladem ruchu,
ktéry mozna zaprezentowac obok rejestracji fotograficznych.

Whiosek, jaki wysnuwa autorka z analizowanych przyktadéw, jest nastepuja-
cy: aby by¢ wspétczesnym podréznikiem, nalezy by¢ réwnoczesnie aktywnym
uzytkownikiem mediéw. Nie dotyczy to jedynie zaawansowanych narzedzi stu-
zacych zapisowi i planowaniu podrézy, lecz takze umiejetnosci poruszania sie
w Swiecie kreowanym przez medialne reprezentacje. Szczegétowe analizy za-
warte w Mediach w podrézy pokazuja, z jak szerokim wachlarzem mozliwosci
mamy tu do czynienia i w jak rozmaity sposéb ,podtaczamy sie” do nowej wizji
Swiata. Anna Maj pokazuje, ze gest ,palcem po mapie” zyskuje na skompli-
kowaniu dzieki nowym narzedziom medialnym. Portale linii lotniczych oferuja
mapy z wizualna reprezentacja wszystkich mozliwych trajektorii podrézy naraz.
Pozwala to na tworzenie licznych scenariuszy, z ktérych tylko jeden moze by¢
realizowany w danym momencie. Tu wtasnie powracamy do sensu podrézy jako
przemieszczania sie ciat w przestrzeni. Hipertekstowa forma mapy przyczynia
sie jedynie do wzbogacenia kontekstu tworzenia podrézniczej narracji, jednak
nie zastepuje doSwiadczenia fizycznego przemieszczania sig, nawet jesli uzna-
my, ze jest ono tylko pretekstem do wizualnej rejestracji fotograficzne;j.

Obraz podrézy, jaki wytania sie z rozwazan Anny Maj, daleki jest od techno-
logicznych utopii i pesymistycznych wizji gtoszacych kres fizycznej mobilnosci
i dominacje sztucznych rajéw symulacji. Internet okazat sie w tej sferze rewolu-
cyjny, lecz w inny sposéb, niz to do tej pory prezentowano. O zmianach mozna
zatem moéwi¢ w kontekscie nowych form komunikacji oraz rozwoju gatunkéw
podrézniczych. Jednak sama tres¢ opowiesci podrézniczych sie nie zmienita,
podobnie jak nie ulegto zmianie samo doswiadczenie fizycznego przemiesz-
czenia ciata. Natomiast mozliwo$¢ powszechnego i natychmiastowego rela-
cjonowania owego doswiadczenia ma juz Scisty zwiazek ze wspotczesnymi
procesami komunikacji miedzykulturowej i wynikajacymi z nich spotecznymi
przeobrazeniami. Ukazanie ztozonosci tych proceséw dzigki wybranym przez
autorke przyktadom stanowi nie tylko dowdéd na stuszno$¢ zaproponowane;j
perspektywy, ale tez z pewnoscia jest powodem, dla ktérego lektura Mediow
w podrézy sama staje sie rodzajem pasjonujacej podrézy czytelniczej.

Maj Anna, Media w podrézy, Wydawnictwo Naukowe ExMachina, Katowice
2010.



